Seite 4

WIRTSCHAFT IN NURNBERG

Mittwoch, 6. Juli 2011

Zum Golde drangt, am Golde hangt fast alles

Nirnberger Familienbetrieb hat sich auf den Ankauf von gebrauchtem Schmuck und Edelmetall spezialisiert

Sein Laden ist gesichert wie der eines
Top-Juweliers. Kameras behalten je-
den Winkel im Auge, wer den Laden
betreten will, muss klingeln und sich
vielleicht auch einen Augenblick gedul-
den. Dabei glitzert und funkelt in den
Vitrinen und Schranken langst nicht so
viel Klunker wie bei Bucherer und
Cartier. Denn die Doméne von Ger-
hard Riegel ist gebrauchter Schmuck
— und einfach pures Edelmetall.

Ein junges Parchen legt einen Ring
mit ein paar Edelsteinen auf den Tre-
sen. Riegel nimmt das Schmuckstiick
nur kurz unter die Lupe, dreht es ein-
mal rundherum und sucht nach Mar-
kierungen. Sein erfahrener Blick hat
das Urteil im Nu gefallt: ,,Es handelt
sich leider nur um schlechte Brillan-
ten“, lasst er die Kunden wissen. Ihre
Enttduschung héalt sich dennoch in
Grenzen - die junge Frau und ihr
Begleiter hatten es geahnt.

»Am wertvollsten ist noch das
Gold“, fahrt Riegel fort. ,Wenn Sie
das Stiick privat verkaufen, kénnen
Sie 400 bis 500 Euro dafiir erwarten.*
Fiir schnelle Expertisen dieser Art ver-
langt der Fachmann oft nicht einmal
einen Obolus — er baut darauf, dass
gut bediente Kundschaft ihn gerne
weiterempfiehlt. Schon steht der
nichste Besucher in der Tir, mit
einem alten Besteckkasten. Doch Mes-
ser, Loffel und Gabeln sind, wie sich
schnell herausstellt, ,nur® versilbert,
also nicht aus purem Edelmetall — und
daher fiir Riegel uninteressant.

So geht es in einer Tour: Eine dltere
Frau bringt einen alten Anhénger und
kassiert fur das Gold wenigstens den
Materialwert, eine andere Kundin
trennt sich von einem Goldring und
einem Armreif und kann das Geschaft
mit ein paar Hundertern verlassen.
Sie alle miissen ihren Ausweis vorle-
gen und schriftlich versichern, dass
die Preziosen aus ihrem eigenen
Besitz stammen. ,,Nur ab und zu wer-
den mir Stiicke angeboten, bei denen
sich eine Reinigung oder auch Repara-
tur lohnen und die ich dann wieder
verkaufen kann“, erlautert Riegel.

Alles andere wird von einem Spezi-
alunternehmen eingeschmolzen — ge-
rade bei den aktuellen Gold- und Sil-
berpreisen ein durchaus attraktiver
Schritt, wenn es sich ,bloB“ um
Schmuckstiicke ohne besonderen
kiinstlerischen oder Erinnerungswert
handelt. ,Ich biete meinen Kunden
eine Vergilitung nach jeweils aktuellen
Kursen an“, sagt Riegel. Im Zweifel
geht er mit der Goldwaage oder mit
Test-Tinkturen auf Nummer Sicher.
Und die Echtheit von Steinen lasst
sich anhand ihres Warmeleitwerts
uberpriifen.

Ob er beispielsweise acht- oder
14-karatiges Gold vor sich hat, macht
sein Kennerblick freilich meist schon
auf Anhieb aus. Den hat er sich eisern
antrainiert. Dabei hatte er als Jugend-
licher einst ganz andere Interessen als
sich mit Klunkern zu beschéaftigen.
,Doch mir blieb keine Wahl“, erzahlt
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In seinem Miinz- und Schmuckgeschéft an der LudwigstraBe zeigt Gerhard Riegel einer Kundin eine Auswahl gebrauchter,

aber frisch aufpolierter Schmucksticke.

e

Neben Lupe und Waage kénnen Priifsduren bei der Bestimmung der Goldart hel-
fen. Dazu werden zum Beispiel von einer Miinze winzige Partikel abgerieben.

er, ,denn ich musste damals meinen
Vater auf Miinzmessen begleiten, um
auf die Ware aufzupassen.” Vor bald
40 Jahren hatte der gelernte Maler
sein Hobby zum Beruf gemacht: Weil

er seinen Beruf aus gesundheitlichen
Griinden aufgeben musste, hielt er
sich zunéchst mit Sammlermiinzen
tiber Wasser, bald kamen Kriige und
kleine Antiquitdten hinzu.
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Der entscheidende Schritt gelang
der Familie mit der Verlegung ihres
Geschafts von Schweinau in die Lud-
wigstralle, schriag gegentiber des Poli-
zeiprésidiums. Die gute Erreichbar-
keit, auch fiir Laufkundschaft,
machte die deutlich hohere Laden-
miete wett. Dass die Strafle im Laufe
der Jahre durch Schnellimbiss- und
Ramschladen viel von ihrer einstigen
Anziehungskraft verloren habe, regis-
triert Riegel natiirlich mit grofem
Bedauern. Dank vieler Stammkunden
konne er an der Seite einiger standhaf-
ter Einzelhéndler die Stellung halten.

»,Zu uns kommen tatsdchlich Leute
aus allen Schichten, nicht etwa nur
Kunden, die ein paar veraltete Erbstii-
cke verhokern wollen“, bekraftigt Rie-
gel. Auf Versuche, den Preis herunter-
zuhandeln, l1asst er sich grundsétzlich
nicht ein. ,Ich betreibe doch keine
Basar“, meint er fast barsch.

Die Weichen fiir die Nachfolge sind
auch schon gestellt: Eine seiner T6ch-
ter steckt gerade in ihrer Ausbildung
und wird sorgfiltig mit den Feinhei-
ten des Geschiafts vertraut gemacht,
eine zweite hat bereits eine Lehre in
der Tasche. Neben Schmuck handelt
er auch weiterhin mit Miinzen ver-
schiedenster Epochen und Lénder.

WOLFGANG HEILIG-ACHNECK

Planen Sie, Ihre Ausgaben
zu erh6hen?
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Man mag seinen Augen und
Ohren kaum noch trauen: Eine
Studie nach der anderen beschei-
nigt der deutschen Wirtschaft
einen angesichts der Situation in
anderen europdischen Staaten
fast schon unheimlich robusten,
starken Aufschwung. Und ein
Ende scheint nicht in Sicht. ,,Pla-
nen Sie, Thre Ausgaben zu erho-
hen“, wollten wir in unserer
vergangenen, nicht-repréasentati-

IHRE MEINUNG

ven Wirtschaftsumfrage von
Ihnen vor diesem Hintergrund
wissen. Das Ergebnis ist eindeu-
tig: 90 Prozent stimmten mit
,Nein“ — Aufschwung hin oder
her. Nur sechs Prozent sagten
»Ja‘“, vier Prozent waren unent-
schlossen.

Auch in dieser Woche ist Ihre
Meinung wieder gefragt: Die
Bundesregierung will Anfang
2013 rechtzeitig zur néchsten
Bundestagswahl die staatliche
Abgabenlast der Biirger senken.
In welcher Hohe und wie genau,
das ist allerdings noch unklar.
Zur Debatte stehen vor allem
niedrigere Steuersitze, um die
sogenannte Kkalte Progression
und den Mittelstandsbauch zu
bekdmpfen. Andere Experten
argumentieren wiederum,
gerade niedrige und mittlere Ein-
kommensklassen hétten mehr
davon, wenn die Regierung die
Sozialabgaben senken wirde.
Was denken Sie:

Mehr Netto vom Brutto:
Lieber die Sozialabgaben
als die Steuersitze senken?
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